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El Banc Sabadell capto 300.000 nuevos

clientes con la Cuenta Expansion

Pep Guardiola vuelve a pi’otagonizar la nueva campana publicitaria de la entidad

J. MARTIN

La relacién entre el Banc Sa-
badeli (BS} v Josep Guardiola,
el entrenador del FC Barcelo-
na, esta resultando de lo mas
provechosa para ia entidad fi-
nanciera.

La primera campafa de la
Cuenta Expansién, gue &l pro-
tagoniz, se salidé (finales del
20107 con 300.000 nuevos
ciientes: 250.000 particulares
y 50.000 empresas,

En palabras de Ramon Do-
ménech, director de Marketing
del BS, «buena parte de este
crecimiento se debid, sin du-
da, a la campafa publicitaria
protagenizada por Pep Guar-
diolan.

«Los estudios de mercado
que hemos realizado -afia-
de- dejan claro que el conoci-
miento de nuestra marca, es-
pecialmente en el segmento
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eﬂﬁuip.uzéoano en Donostia

DS,

Pep Guardiola con Ramon Rovira en la presentacién de Sabad

ficatives inciuso en aguellos
mercados -como Catalunva o
Asturias- en los gue ya somos
la entidad de referencia, v en

los gue pensdbamos gue ha-
hiamos tocade fondos.

Ahora, se pone en marcha la
segunda campana de la Cuen-

de particulares, se triplicd en
toda Espafia con la campaia,
haciendo posible que obtu-
viésemos crecimientos signi-

ta Expansidn con Pep Guardio-
ia nuevamente como protago-
nista. £l ‘spot’ sigue el mismo
hilo argumental de a primera,
evidenciande que Mario, gra-
cias a los consejos que le dio
su entrenador personal, Guar-
diola, ha alcanzado ya sus ob-
jetivos profesionales,

Ademds de los medios ha-
bituales (TV, radio, prensa e
internet), la campaifia también
se trasladara a ias redes so-
ciales, con la idea de repetir
el éxito de la primera oleada,
cuando el canal del BS Hegd
a ser el mds visto en YouTube
Espafia.

La campafia cuenta con una
version en euskera debido a la
reciente integracién del Banco
Guipuzcoano en et Banc Sa-
badel y al lanzamiento de la
marca 'SabadeliGuipuzcoano’
en e Pals Vasco, Navarra y La
Ricja =



